Internet Advertising Conference 2016

Program akce
9:10-9:15  Zahajeni konference

Katefina Hrubedové - Sdruzenf pro internetovy rozvoj, Helena Sulcové

9:15-9:30  Na internetu pfituhuje - vSimli jste si?
Jan Simkanic - Denik N
Internet uz nemusi byt takovy jako dfiv. Mozna jste si toho nevsimli. Mozna si myslite, Ze se vés to netyka. Ale opak je
pravdou - mnozi se pokusy, jak internetové prostredi pod zaminkou dobrych Gmyslé spoutat a dostat pod mocenskou
kontrolu. A vSichni vime, kam dobré umysly vedou. Hrajeme o nasi vlastni budoucnost.

9:35-10:05 Blok o AdBlock
Anton Boegler - AdBlock, Gabriel Cubbage - AdBlock
Blokovani internetové reklamy je jedno z nejvétsich témat soucasného medidlniho trhu vzbuzujici vasnivé diskuse.
Zplisoby blokovani reklamy se stale mnozi, jsou jednodussi a podil uZivatel(, ktefi reklamu nezobrazuji, postupné nardsta.
UZivatelé si pfitom ¢asto neuvédomuji, Ze reklama je platidlem, kterym se za obsah plati. A Ze tim mohou zp{sobit svym
oblibenym médiim zasadni problém.
Skonci internetova reklama? Nebo bude obsah jen placeny? Je legitimni zasahovat do fungujiciho obchodniho modelu? Co
se da od blokovacl reklamy ocekavat a jaké maji plany? | o tom prijedou mluvit a debatovat panové z AdBlocku.

10:05 - 10:35 Adblocking - mapa bitevniho pole
Petr Bednaf - VLTAVA LABE MEDIA

Kdo je kdo na poli blokovéni reklamy, kdo na ném vydélava a kdo prodélava a jak? Dokaze online industry zastavit

roztacejici se spirdlu smrti? Jaka rfeseni se vydavateldm nabizi?
10:35 - 11:05 Coffee break

11:05 - 11:50 De Correspondent: obrana proti pravidelné davce emoci
Harald Dunnink - Momkai & De Correspondent, Rob Wijnberg - De Correspondent

MUze byt vedeni zurnalistického webu prosperujici byznys? Diky rekordni crowdfundingové kampani vznikla v roce 2013
holandskd zurnalistické platforma De Correspondent. Tento start-up se snazi prfechazet ze ‘zprav' k ‘inovacim’ a zda se, ze
je tento koncept Gspésny. V lednu 2016 totiz De Correspondent ziskal uz Gctyhodnych 45.000 platicich odbérateld.
Zakladateli projektu jsou zurnalista Rob Wijnberg a disajnér Harald Dunnink.

Prezentace bude probihat v anglickém jazyce.

11:55 - 12:15 Startupu je v Cechach malo, ale dafi se jim
Andrej Kiska - Credo Ventures

Pro¢ je v Cechdch mnohem méné startupd, nez si myslime, ale dafi se jim Iépe neZ v okolnich zemich a na$ stat to svoji
angazovanosti mdze akorat zkazit.

12:20 - 12:50 Jak vznikalo e-Estonsko?
Aet Rahe - ART IT Consulting
Prezentace popisuje proces vzniku a implementace konceptu ,e-Estonia“ - kompletni elektronizace interakce mezi
obc¢anem a statni administrativou. Jaké jsou moznosti a Gskali prechodu z fyzickych kartoték a Ssanonl na digitaini
platformu? Je digitalni stat pro obcany ddleZity? A Je to v Cesku mozné?
Prezentace bude probihat v anglickém jazyce.

12:50 - 13:50 Obéd



13:50 - 14:20

14:25 - 14:55

15:00 - 15:30

15:30 - 16:00

16:00 - 16:30

16:35 - 17:05

17:05

11:04 - 11:05

11:05 - 11:25

11:30 - 11:50

Jak big data umoznuji crossmedialni méreni v USA

Paul Goode - comScore

Jak se vyrabéji detailni reporty crossmedidlniho vyzkumu nezbytného pro medialni planovani, optimalizaci kampani a
programaticky nakup? Case study spole¢nosti comScore na datech z amerického trhu ukaze, jak jsou data z televizniho,
mobilniho, desktopového a single source panelu kombinovana s behavioralnimi a demografickymi Udaji obrovského
rozsahu, v¢etné radové miliond komplexnich uzivatelskych profild, analytickych dat z desitek milion( televizi a stovek
miliond demografickych profild zakaznikd.

Prezentace bude probihat v anglickém jazyce.

Programmatic neni jen vykonnostni, ale i brandova disciplina
Damian Huba - Google
Diverzifikace zafizeni a komunikacénich kanall jde ruku v ruce se vzristajici poptavkou po inteligentnich, kreativnich a

existujicich dat a automatizovanych procesl k budovani bezpec¢né a vyrazné online pritomnosti.
Prezentace bude probihat v anglickém jazyce.

Advertiser Edge - The New Programmatic Era

Jesper Urban - Adform

Programaticka reklama poskytuje marketérim moznost vyuzivat velké objemy dat, diky kterym mohou presné a efektivné
oslovit své publikum. Jesper bude hovorit o nejnovéjsim vyvoji v programatickém nakupu médii a hlavnich novych
trendech v celém odvétvi. Zmini se také o nejnovéjsich inovacich v Programmatic Direct, NHT detekci a Cross Device
kampanich.

Prezentace bude probihat v anglickém jazyce.

Coffee break

Vdlecné zpravodajstvi a socialni média

Kateryna Kruk

Kateryna vam da nahlédnout do osobnich pocitl aktivisty, ktery se snazi nezaujaté informovat o revoluci a vale¢ném
konfliktu, v nichZ hraje hlavni roli propaganda a dezinformace. Nelze s propagandou bojovat za pomoci propagandy.
Neexistuje zplsob, jak se vyporadat s trolly, kromé toho nejjednodussiho- nevéimat si jich. Vzdélavani ¢tenard a divakd o
tom, jak propaganda a dezinformovani funguje, by méla byt jasna priorita kazdého Clovéka, ktery chce eticky
komunikovat k masam.

Prezentace bude probihat v anglickém jazyce.

Matrix té ma. Velky bratr té sleduje. Co bude dal?
Petr Vaclavek - Impact & Echo BBDO

Dominantni ¢ast dnesniho svéta je pod vliivem digitélnich obrazovek. Jsou branou do virtudlniho svéta, se kterym se
postupné szivdme do té miry, ze s nim spojujeme své nejhlubSi emoce a pocity. Détem generace “Z" se diky
konstantnimu napojeni na virtuaIni realitu postupné méni vnimani a soustredéni. Generaci “Alpha” je pfedpovidan vibec
nejrychlejsi pokrok v historii lidstva. Mdme se zadit radovat nebo bat?

Ukonceni konference

Zahajeni konference
Matéj Novak - Czech Publisher Exchange

Co mize header bidding pfinést vydavateliim a co inzerentum?

Jiri Maly - Programmatic

Header bidding méa zasadni vliv na fungovani programatického nakupu a zaziva raketovy rlst. Pro¢? Co mlize
vydavatellm a inzerentlim prinést a jak jej mohou ihned zacit pouzivat.

Data: Epizoda Il - Sila se probouzi
Lukas Kruzbersky - Red Media
Ziskat data pro cileni kampani uz dnes neni problém. Cena, kterou za né platite, ale ¢asto neodpovida jejich rediné

hodnoté. Klicové je proto umét posbirat z rliznych zdrojl jen ta skute¢né relevantni a sloudit je do funkéniho celku. Pak
dokazete zvysit efektivitu kampané o desitky procent. Chcete védét jak, to v Red Media délame?



11:55 - 12:15

12:20 - 12:40

12:40 - 13:50

13:50 - 14:20

14:25 - 14:55

15:00 - 15:30

15:30

9:20 - 9:25

9:25 - 9:45

9:50 - 10:10

10:15 - 10:35

10:35 - 11:05

Programaticky nakupovana videoreklama - hit letosni sezény

Stanislav Mottl - R2B2

Programaticky nakupovand videoreklama zaujima stéle vétsi ¢ast trhu, zdjem o ni se zvétSuje a je vidéna jako prémiovy
format. Nyni je to stdle novinka a prochazi pomérné rychlym vyvojem, ktery do budoucna bude zrychlovat. Programatické
video bude expandovat i do novych médii, mimo klasické internetové in-stream prehrdvace. Coz potvrzuji dostupnd data a
Case study.

Programmatic na Seznam.cz pohledem publishera

Ondrej Krisica - Seznam.cz

Programaticky prodej je aktudlnim tématem vSech médif pfi feSeni prostoru pro rlst vynosu. Jak se s programatickym
prodejem zatim vyporadal Seznam.cz? Jaké ma plany na rok 20167 Jaké moznosti nabizi pro ¢eské publishery? Co prinesly
zmény inzerentim?

Obéd

Diskuse: Automatizované obchodovani v roce 2016

Matéj Novak - Czech Publisher Exchange, Tomas Rehék - Programmatic, Martin Slavik - OMD Czech, Karel Tlustak -
ROIHunter.com, Tomas Zlva - CSOB

Co chybi ¢eskému trhu do svétové Urovné? Data: precenujeme je, nebo nedocenujeme? Programmatické obchodovani -
mame se bat? Kam se to vSechno fiti a jak si predstavujeme trh s reklamou v roce 2020?

RTB a nativni reklama

Tomasz Musial - Smart AdServer

Nativni reklama je v soucasnosti povazovana za nejrychleji rostouci odvétvi digitaini reklamy, pfedevsim proto, Ze ji
neubiraji sily fenomény jako bannerova slepota, AdBlock, spamovy traffic nebo automaticti roboti. Nativni reklama privadi
pozornost k inzerovanym produktdim pfirozenou cestou a nenarusuje celistvost webu. Vyhody, plynouci z pfizplsobeni, UX
a vykonu ji délajf jednu z progresivnich programatickych kanald.

Prezentace bude probihat v anglickém jazyce.

Vas nejvétsi offline zdroj je vase nejvétsi online prilezitost
Luis Baptista-Coelho - YEXT, Lubo$ Cipera - Mediatel

Jak prostrednictvim digitalnich sluzeb zvysit offline akce zakaznikd. Priklady, statistiky, best practices a porovnani trhu v
USAavCR.
Prezentace bude probihat v anglickém jazyce.

Ukonceni programu v tomto salu

Zahajeni konference
Vladimir Rejlek - Blue Style

Uvedeni nové vuné adidas Born Original za pomoci (nejen) YouTuberek

Daniel Kafka - Fragile media

Uspé&sné uvést na CEE trhy novou fadu viini znacky adidas ¢isté pomoci on-line nastrojd byla relativné sloZita Gloha. Jak
jsme se se zadanim vyporadali, jaké byly vysledky spoluprace s influencery a YouTubery, a jak to nakonec dopadlo, se
dozvite v této case study.

ZkusSenosti a best practices cileni na publika
Dominik Kosorin - Adform

Cileni na publika je skvély zplsob, jak na internetu oslovit presné definovanou cilovou skupinu - at to jsou treba horolezci,
zajemci o koupi nového auta nebo domaci kutilové. Jaké jsou redIné zkudenosti s cilenim na publika v Ceské Republice po
roce a pll provozu? Nastinim jak o publikach viibec premyslet, a podélim se o tipy a triky pro zdarny vysledek vasi
kampané.

Zacilte pres PPC pfimo na vase zakazniky

Jifi Novak - Proficio Marketing

Customer Match neboli cileni na e-maily je nyni dostupné kromé Facebooku i v AdWords. Pfedndska bude o konkrétnich
tipech, jak vyuzit emaily zakaznikl pfi cileni v rdmci remarketingu ve vyhledavani a na YouTube.

Coffee break



11:05 - 11:25

11:30 - 11:50

11:55 - 12:15

12:20 - 12:40

12:40 - 13:50

13:50 - 14:10

14:15 - 14:35

14:40 - 15:00

15:05 - 15:25

15:30 - 16:00

16:00 - 16:20

16:25

Jak jsme dostali Tapito do svéta?
Sandra Gligi¢ - Sun Marketing, Jan Rehak - TapMedia

Tapito je technologicky startup s globalnim potencidlem zménit zplisob konzumace informaci na mobilnich zafizenich. Jde
o mobilni aplikaci, ktera vznikla v 1été 2015. Jak se planuje pro takovy projekt online marketing a jaké kanaly je potfeba
zaradit, abyste dosahli co nejvétsiho poctu stazeni aplikace a zaroven jste se vesli do rozpoctu?

Opomijené zpusoby, jak z kampané dostat vice

David Zacal - Seznam.cz

Jste zastanci jednoduchosti? Bavi vas rozhodovat se na zékladé dat a radi se poucite z Uspéchu druhych? Chcete naucit
vasi spolecnost ¢i klienta spravnému uZivani zabéhnutych formatd reklamy namisto neustélého testovani novinek?
Hledate jednoduché metriky k zjisténi G¢inku vasi kampané? Za deset let v Seznam.cz jsem posbiral spoustu poznatkl a
rad se o né s vami podélim. Ve své prezentaci vam predstavim nékolik ukézek ze své praxe.

E-mail marketing aneb jak komunikovat se zakazniky v roce 2016

Tomas Razic¢ka - VIVmail

Praktické ukéazky pokrocilé automatizace v e-mail marketingu na zakladé chovani uzivatelQ. Ukazky pripadovych studii od
zakaznikd. Nejnovéjsi ukazky A/B testl. Inspirace, jak komunikovat se zakazniky a jak budovat silnou a Cistou databazi
zakaznikd. Srovnani nastrojl pro odesilani newsletter( a jejich moznosti.

MéFeni vykonu digitalnich kanald/touchpointi pro E.On

Tomas Holan - E.ON Energie, Lubos Plotény - Sherpas

Jak kontinudlné porovnavat vykon webu s konkurenci, ¢i s trend-settery z jinych obord? Jak zmérit nebezpedi ztraty
zakaznika v pripadé, ze méte selfcare pokulhdvajici za konkurenci? Jaké metriky sledovat pri hodnoceni carovych a
crosssellovych kanalu a jak na jejich zékladé vytvaret akéni rozvojovy plan? Jak zmérit, zda vase e-mailova podpora
opravdu dokdaze naplnit svou funkci?

Obéd

Az dodnes jsme video pro web délali tplné Spatné

Robert Haas - SYMBIO, Kamila Kreilova - SAZKA

Vsichni vime, Ze video patfi mezi hlavni trendy v digitalu. Ale co kdyZ je jeho priprava pfilis drahd a vlastné presné
nevime, co na webu funguje? Do dnesni doby neexistovalo feSeni a dokonce ani youtuberi nas nespasili. Cestu ukazuje
agentura SYMBIO v kampanich pro Sazku.

Jak zviditelnit znacku na nejvétsSim nakupnim radci? Pfipadova studie: Co pfineslo
roéni pusobeni zna¢ky Marimex v Koutku znaéek a ProductAds na Heurece
Jana Pavlikova - Heureka.cz, Lenka Vranova - Heureka.cz

Propagace produktli na Heurece neni jiz jenom na samotnych e-shopech. | znacky stéle vice vnimaiji ddlezitost propagace
svych produktd v online prostiedi a své prodejce se snazi maximalné podporovat. Heureka jim v tom vychazi vstfic
prostfednictvim svych novych nastrojd. Na pfipadové studii ukdZzeme, jak se dafi tuto spolupraci zdrocit pro znacku
Marimex, prodejce bazénd a saun.

Mattoni: ,,Pojdme udélat kampan s influencery*
Jitka Altman - Karlovarské minerdalni vody

Nebyla to prvni a zdaleka ne posledni kampan, kdy Mattoni spojila své jméno s celebritami mladé generace. Tradi¢ni
marketing funguje, ale co kdyz sejdete z vyslapané cesti¢ky a svéfite svou kampan do rukou YouTuberd? Co jsme
vymysleli a ze to skvéle fungovalo, to se dozvite 12.4.

Jak efektivné akvirovat zakazniky na Facebooku
Petr Jelinek - Business Factory, Ale$ Zavoral - PEUGEOT CESKA REPUBLIKA
KdyZ uz data umite sbirat, pracujte s nimi.

Coffee break

See-Think-Do-Care koncept v praxi u Restu.cz
Jan Sorm - Restu, Jan Stastny - H1.cz

Priprava, realizace a vysledky konceptu See-Think-Do-Care u Restu.cz. Od vytvoreni strategie, pres vyuziti jednotlivych
kanall a jejich synergie az po konkrétni ¢isla a vysledky, které tyto aktivity pfinesly. Soucasti prezentace bude i ,mini-
casestudy” o socidlnich sitich - Facebook/Instagram.

Ukonceni programu v tomto salu



9:49 - 9:50

9:50 - 10:10

10:15 - 10:35

10:35 - 11:05

11:05 - 11:25

11:30 - 11:50

11:55 - 12:15

12:20 - 12:40

12:40 - 13:50

13:50 - 15:20

15:20

Zahdjeni programu
Ondfrej Maly - Cesky telekomunikaéni Gfad

Implementace Nafizeni o ochrané Gdaju a digitalni spoleénost
Méria Stankové - Seznam.cz

Jakym problém{m budou Celit podnikatelé v online prostredi pri implementaci GDPR (Nafizeni o obecné ochrané Gdajl)?
Dosud jsme mozné problémy a hlavné to, co nds vsechny ceka, tusili, nyni jiz vime. Pojdme se pfipravit!

Objevili jsme ve snaze o aplikaci demokracie 2.0 nakonec znovu kolo, nebo se to
vSechno vlastné vi?

Ivan Bartos - Ceskd piratska strana

Pojdme si fici, ze politici jiz ¢astecné chapou roli technologii ve statni spraveé jako néco, co je teda asi potreba resit. Pirti
vidi elektronizaci jako klicovou metodu, kterd vede nejen k zefektivnéni, tedy i k Uspordm v operativnich nékladech statu,
ale i jako cestu k posileni demokracie, moznosti kontroly vykonu statni moci a v neposledni radé ke zvyseni pohodli
obc¢anl. Nesmime vsak po ni kracet ve stylu: , Tunaj si to ddm do toho pocitaca a tady mi to vyleze spocitany.”

Coffee break

Online platformy, aneb digital dle EU

Libor Manda - Seznam.cz

Predstavte si uméle vytvorenou kategorii, pod jejiz definici Ize zahrnout de facto jakykoli internetovy portdl. Pfidejte strach
z trzni sily, neznalost realného fungovani do ni spadajicich sluzeb a volani po otevrenosti na hranici know-how. A doplfite
neznamou v podobé skute¢ného zajmu EK. Nevite o ¢em je fec? Vitejte v debaté k ,online platformam®”.

Digitalni stat z pohledu obcana
Martin Maly - Economia

Ani pét let od zavedeni datovych schranek s nimi nejsou stale nékteré instituce kompatibilni. Pfic¢inou nenf jejich princip,
ale pristup lidi. Jak je mozné, Ze jinde to jde?

Lesk a bida Digitalniho Ceska
Jaromir Novak - Cesky telekomunikaéni Gfad
DigitaIni Cesko v praxi - faze otekavani stfida fazi zklamani. Pohled bez rlizovych bryli zevnitf statni spravy.

Nafizeni o ochrané osobnich udajia: konec internetového marketingu v EU?

Michal Nuli¢ek - ROWAN LEGAL, advokatni kancelaf

V prosinci roku 2015 se Evropsky parlament a Rada dohodly na kompromisnim znéni vseobecného nafizeni o ochrané
osobnich Gdajd. Jaky bude mit nafizeni dopad na oblast internetového marketingu? Na co si dat pozor pfi ziskavani
souhlasu se zpracovanim osobnich (dajl a jak psat nové privacy policies? Odpovédi na tyto a dalsi otazky bude hledat
tato prednéaska.

Obéd

Workshop: Ochrana soutéze na internetu

Jana Adamcova - Institut pro digitaIni ekonomiku

Workshop se bude vénovat aktudlnimu vyvoji evropské regulace v oblasti ochrany soutéze na internetu v souvislosti s
Digital Single Market. U¢astnici workshopu obdrzi v tydennim predstihu podklad, popisujici dopady této evropské regulace
na trh v CR. O nich budou G¢astnici workshopu diskutovat a hledat mozné Fe$eni dalsiho postupu. Moderuje Jan Klesla,
vedouci ekonomické redakce Lidovych novin. Organizovano Institutem pro digitalni ekonomiku a Konrad Adenauer
Stiftung. Pod zastitou mistopredsedy vlady pro védu, vyzkum a inovace Pavla Bélobradka.

Ukonceni programu v tomto salu


http://i.iinfo.cz/files/iac/480/zastita-iac16-workshop-1.pdf

